
TEILNAHMEFORM UL AR ZU  E I NEM 
NEUROMARK ETI NG-VORTR AG

I nha l te : 

Was  ver s teh t  ma n  w issenscha f t l i ch  un te r  Neuromarket ing?
We l c h en  E in f l uss  ha t  da s  Unt e rbew uss t se in  au f  unser  Bewuss tse in?
Wie  n u tz t  Neu roma rket ing  d ie  „Träg he i t  des  Denkens “?
Wie  s c h af f en  S ie  e inen  „Umsa t zmu l t ip l i ka to r  ohne  Außend iens t “ ?
Wie  f o r mu l ie ren  und  g es t a l t en  S ie  g eh i rngerechte  Be i t räge?
Was  i s t  d as  M ot i vspekt rum pot enz ie l l e r  Bewerber  und  Kunden?
Wie  bee in f l u ss en  Hormone  En t sche idungen?

Referen t :  M a n f red  H amme re r 
Gesch ä f ts f ü h rer  –  Der-Webse i t envered le r .de
Psych o l og is c h er  Bera t e r  –  Bet r i ebs-  und  A rbe i t spsycho log ie
Psych oth erapeu t  (HPP )  –  Verha l t ens t hera p ie  Neurowissenschaf t

T h em a:  
Was bewirkt Neuromarketing bei Webseiten?

Kaufmot i va t ion

Wahrnehm ung 

Umsatzmu l t ip l i ka to r 

B i l dsprache 

Unterbewusstse in

St ruktur


